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Carta de Presentacion

$ para nosotros un motivo

de orgullo presentarles el

primer ejemplar de nuestra

newsletter conjunta, una
publicacién que quiere acercarse a
ustedes con una periodicidad trimes-
tral. En esta nueva etapa de colabora-
cién entre ANIERAC (Asociacién
Nacional de Industriales Envasadores
y Refinadores de Aceites Comestibles)
y ASOLIVA (Asociacién Espafola de
la Industria y Comercio Exportador
del Aceite de Oliva), emprendida hace
tres anos, nos parecfa de vital impor-
tancia que, dentro de la actividad
informativa que ambas asociaciones
desarrollan, ademds de la labor dirigi-
da a los asociados y de fomentar la
presencia de la industria en todos los
foros, credramos un érgano propio
para la proyeccién exterior de nuestras
opiniones y actividades.

Esta es la idea con la que nace
La Industria del Aceite Opina, la de ser
la voz de la industria aceitera accesible
a todos los colectivos interesados:
nuestros propios asociados, el resto de
agentes del sector, los consumidores,
la Administracién, los medios de
comunicacién, etc., siempre partiendo
de que la principal misién de ambas
entidades es la defensa de los intereses
de sus asociados vy, por lo tanto, pro-
mover el consumo de aceites dentro y
fuera de nuestro pais.

ANIERAC comenzé su andadura en
1963, de la mano de un grupo de
industriales del pais que tenfan claro
que el envasado de los aceites era
imprescindible para conseguir la clari-
ficacién y potenciacién del mercado.
Cuenta entre sus miembros, que
ascienden a 110, con las empresas
envasadoras mds representativas del

mercado espafol, tanto por volumen
de negocio como por su especial
relevancia a nivel nacional, provincial
o local. Las empresas de ANIERAC,
en el afio 2005, alcanzaron el 84%
del mercado nacional de aceites vege-
tales comestibles; de los aceites de
oliva el 69% y el 96% en el resto de
los aceites vegetales.

ASOLIVA opera con este nombre
desde 1985, aunque bajo diferentes
denominaciones ya funcionaba desde
1928. Cuenta con 61 empresas expor-
tadoras que representan mds del 85%
de la exportacién nacional de aceite
envasado y entre el 35 y el 50% de la
exportacién a granel, seglin campafas.

La industria del aceite tiene una
importancia primordial en Espana.

En nuestro pais el consumo de grasas
vegetales, sélidas o semisdlidas, diferen-
tes a los aceites vegetales liquidos es
muy bajo. El consumo directo estd
dividido entre las diferentes clases de
aceites vegetales (en el afio 2005 el
60% correspondia al aceite de oliva y el
40% restante a los aceites de semillas).

En el caso del aceite de oliva, Espafia es
el primer productor y exportador mun-
dial, importancia que no siempre se
refleja en la imagen que tienen de
nosotros en otros paises. Por eso con-
fiamos en que dando a conocer nues-
tros productos y actividades, asi como
nuestras opiniones sobre las diferentes
problemdticas del sector, al mayor
nimero de personas, contribuyamos a
situar a la industria aceitera en el lugar
que le corresponde.

Sin duda este primer nimero tendrd
carencias que intentaremos subsanar
en las siguientes ediciones, para lo que
esperamos poder contar con las suge-
rencias de los lectores, tomando el
pulso a la informacién sobre el sector
que demandan, a la vez que conocen la
postura de ANIERAC Y ASOLIVA

sobre los temas candentes.

Pedro Rubio
Presidente de ANIERAC
José Pont

Presidente de ASOLIVA
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sQué ha pasado con los precios?

I sector industrial del aceite
de oliva en nuestro pais estd
atravesando una situacién
extremadamente complicada
que se inici6 con el incremento de los
precios en origen que se ha venido pro-
duciendo desde la primavera de 2005.

Las heladas primero y luego la sequia
que afectaron a la produccién espafola
han sido los desencadenantes de esta
situacién. Sin embargo, la recoleccién
esperada para esta campafa, mds de
800.000 toneladas —a pesar de que a lo
largo del afio se han facilitado multi-
ples estimaciones muy por debajo de
ese volumen— mds las 200.000 tonela-
das de remanente de la cosecha ante-
rior, ofrecen una disponibilidad del
producto que no justifica este alza en
los precios.

A lo largo de la campafia 2004/2005,
el precio en origen ha registrado un
incremento superior al 70% situdndose
entre 4 y 4,20 euros kilo, segtin la cali-
dad del aceite. La consecuencia directa
ha sido una disminucién de las salidas
al mercado interior y a exportacién que

los datos del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacién muestran que los
precios percibidos por los olivareros de
marzo 2005 a marzo 2006 han aumen-
tado en un 55%.

La regulacién comunitaria del sector
establece mecanismos correctores para
mantener la estabilidad de los precios
cuando se producen perturbaciones
graves en el mercado como la que se
ha dado; para ello, la Comisién de la
Unién Europea puede autorizar la
apertura de un contingente arancelario
de importacién de aceites de oliva pro-
cedentes de terceros paises, cuando los
precios en origen superan un determi-
nado umbral de alerta, y ese nivel ha
sido superado en mds del 70%. Como
es légico, el objetivo de esta medida no
es otro que equilibrar el juego de la
oferta y la demanda en el mercado y, al
mismo tiempo, defender los intereses
del consumidor europeo.

Dado que después del verano ya
empez6 a detectarse que la tendencia
alcista de los precios, alimentada por
las previsiones de cosecha claramente

“La recoleccion esperada para esta campana
y el remanente de la cosecha anterior no
Justifican este alza en los precios.”

la Agencia para el Aceite de Oliva cifra
en el 30%.

Cabe subrayar que la repercusién en
los precios de venta al puiblico ha sido
mds moderada debido a que los indus-
triales no han trasladado al precio final
del producto todo lo que se ha incre-
mentado en origen, buscando una esta-
bilidad que no pusiera en peligro la
cuota de mercado del aceite de oliva.
Con datos del Ministerio de Industria,
Turismo y Comercio sobre precios de
productos de alimentacién referidos al
mes de marzo, el incremento interanual
de los precios al consumo del aceite de
oliva ha sido del 43,8%, mientras que

A

bajistas, —no era una situacién coyun-
tural sino consolidada— en noviembre
de 2005 ANIERAC, ASOLIVA y otras
Asociaciones representativas de la
industria de los paises productores
comunitarios, solicitaron a la
Comisién que aplicara sus propias nor-
mas abriendo el contingente de impor-
tacién para atajar el incremento des-
proporcionado de los precios.

La Comisién no atendié entonces, ni
en los meses siguientes, esta peticiéon
por la oposicién de los olivareros euro-
peos, que cuentan con una proteccién
considerable, a través de la “ayuda a la
produccién” —en Espana los agriculto-

res perciben por este concepto mds de
mil millones de euros cada afio— y con
un mercado interior ultraprotegido ya
que el arancel comunitario para
importar las distintas categorfas de
aceites de oliva oscila entre 1,22 y 1,34
euros/kilo, que equivale a una prohibi-
cién de importacién.

Unos precios por encima de lo habi-
tual van directamente en contra del
consumidor, que es el primero en
sufrir el efecto en su bolsillo, e impli-
can que la cuota de mercado del sector
cae, con el coste para recuperar esos
mercados cuando los precios vuelvan a
estabilizarse, lo que afecta a la salud de
todo el sector. Es lamentable que las
peticiones de la industria no fueran
escuchadas por la Comisién. Si enton-
ces se hubiera aprobado el contingente
de importacién, se habrian evitado o
paliado los efectos negativos que se
han producido para el consumidor, la
disminucién de la cuota del aceite de
oliva en el mercado interior y la dismi-
nucién de las exportaciones.

Aunque el mercado, como conse-
cuencia de lo anterior, se caracteriza
tltimamente por una gran atonfa,
desde mediados de marzo se ha inver-
tido la tendencia de los precios ya que,
aunque con muy escasas operaciones,
se observa una clara tendencia a la baja
por lo que, de nuevo, en un plazo rela-
tivamente corto, se introducen factores
de incertidumbre, confusién en los
mercados, dificultades para cerrar ope-
raciones tanto en el mercado interior
como en los mercados exteriores y pér-
didas para los agentes econémicos de
la cadena de valor.

Toda esta situacién estd en contra-
diccién con la frecuente reivindicacién
de nuestro sector oleicola como lider
mundial y confirma que, para algunos,
lo que prevalece es una visién a muy
corto plazo, sin tener en cuenta la esta-
bilidad de los mercados, la fidelizacién
de los consumidores y la competencia
creciente de otros paises productores.

ANSAL
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ANIERAC aporta el 69% del consumo

de aceite de oliva en Espaiia

urante 2005 las ventas de
las empresas envasadoras de
ANIERAC representaron el
69% del consumo de aceite
de oliva en Espafia. Segtin el
Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacién (MAPA), cada espafiol
consumié como media casi trece litros
de aceite de oliva al afo, de los que
nueve correspondieron a aceites enva-
sados por las empresas de ANIERAC.
Segtin el Panel de Consumo
Alimentario que elabora el MAPA, en
el afio 2005 se consumieron 917
millones de litros de aceites en Espafia,
de los que 553 millones fueron de
aceites de oliva. En este afio, las ventas
de las empresas de ANIERAC alcanza-
ron un total de 767 millones de litros
(83,6% del total nacional), de los que

381 millones fueron de oliva (68,9%).

Los aceites de las categorfas “virgen”
o “virgen extra’, con 154 millones de
litros, superan ligeramente el 27% del
consumo total de aceites de oliva. Dos
de cada tres litros de aceite de oliva
virgen extra se envasaron por los
miembros de ANIERAC.

En el caso de los “oliva”, ANIERAC
mejora su participacién en el mercado
nacional superando el 70% de la cuota
de mercado con unas ventas de 281
millones de litros.

El Panel de Consumo Alimentario
del MAPA se obtiene a través de una
encuesta que se realiza en 6.000 hoga-
res de forma mensual, en 840 estable-
cimientos de hostelerfa/restauracién de
forma trimestral y en 230 institucio-
nes, también cada trimestre.
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Entrevista a Elena Espinosa,

Ministra de Agricultura, Pesca y Alimentaciér

Con su llegada al Ministerio la
Direccion General de Alimentacién
pasé a denominarse Direccion General
de Industria Agroalimentaria y
Alimentacién. ;Cudles son las
implicaciones de este cambio?

Con el cambio de denominacidn se

ha querido realzar el papel de la
Industria Agroalimentaria; pretende-
mos hacer a nuestra industria mds
competitiva y para ello, estamos
impulsando la necesidad de invertir

productor de la UE y la calidad de
nuestros aceites es incuestionable.

Ademds, la Unién Europea es la
mayor productora del mundo: contri-
buye con el 80% de la produccién
mundial de aceite de oliva y consume
el 70%. Como Espana ocupa el primer
puesto, nuestra industria cuenta con la
experiencia y el conocimiento de
muchos anos de liderazgo.

Sin embargo, esta situacién puede
ser contraproducente en algunas oca-
siones. La industria y el sector comple-
to deben estar alerta. No hay que olvi-
dar la presencia de otros paises que,
cada vez se introducen en el mercado
con mayor fuerza. Por ejemplo, Chile,
que sélo en el 2005 aumentd su pro-
duccién en un 286% respecto al ano
anterior. Su menor tradicién en el con-
sumo permite que, aunque tengan
producciones menores que las nues-
tras, puedan ocupar puestos importan-
tes en mercados exteriores como el de
Estados Unidos.

Creo que la industria espafiola se
encuentra en buena situacién para
competir, cuenta con productos de

“La industria y el sector completo deben
estar alerta. No hay que olvidar

la presencia de otros paises que,

cada vez se introducen en el mercado

»
con mayor fuerza.

en innovacién tecnoldgica e insistien-
do en la apuesta por la calidad como
elemento diferenciador.

;Coémo ve la situacién de la industria
del aceite en nuestro pais?

;Cémo la compararia con

la de otros paises productores?

La industria del aceite en nuestro pais
es una industria en expansién. No
olvidemos que Espafia es el mayor

A

gran calidad respaldados por un presti-
gio internacional.

;Cudles son los retos de futuro de
nuestra industria, tanto en el mercado
interior como respecto a las
exportaciones?

Es fundamental que la industria se
adapte a los gustos y a las demandas de
la sociedad, es decir del consumidor.
Un consumidor que busca alimentos de

calidad a buenos precios y que a su vez
sean saludables y cémodos de preparar.

Para ello, la investigacién de merca-
dos junto con la inversién en [+D+i
son los grandes ejes sobre los que
deben pivotar las estrategias
empresariales.

En el comercio exterior, el reto es
consolidar el proceso de internaciona-
lizacién, favoreciendo el aumento de
tamafio de nuestras empresas y coope-
rativas, asi como actuaciones conjuntas
que contribuyan al conocimiento del
aceite de oliva contando con aliados
como el sector de la restauracién y el
de la distribucién.

En otros mercados emergentes, hay
que continuar la expansién ya iniciada
en los paises orientales, como es el caso
del Japén, y también tratar de conectar
con los EEUU, que tiene un potencial
de consumo muy importante.

En el mercado interior creo que el
principal reto es fidelizar al cliente.

En los ultimos afos los aceites

de oliva se han ganado la confianza

de los consumidores como producto
sano jcomo cree que se deberia
“explotar” esta circunstancia para
incrementar el consumo?

Que el aceite de oliva ha ganado al
consumidor espafiol no me cabe la
menor duda. Por eso, en la promocién
del aceite de oliva debemos destacar
todas las propiedades que hacen que
sea un producto saludable, asi como
aquellos elementos diferenciadores de
la calidad del producto o de su vincu-
lacién al medio. Por estas razones se
debe de continuar profundizando en la
investigacién para cubrir las exigencias
que un consumidor cada vez mds pre-
parado tiene.

Por otra parte, apoyar e incentivar a
los productores para que sigan aplican-
do las nuevas tecnologfas en la recolec-
cién de la aceituna y la elaboracién del
aceite para que la calidad del mismo
contintie siendo muy alta.

f
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Pero hay que tener cuidado con los
precios, ya que en el dltimo afio se han
producido subidas importantes y pue-
den llegar a ser motivo de retraimiento
del mercado.

;Cémo cree que se puede potenciar

el uso de nuestros aceites en el
mercado interior?

El sector en su conjunto, tanto la pro-
duccién como la industria, ha realiza-
do un esfuerzo muy importante, lo
que ha permitido incrementar nuestras
producciones tanto en cantidad como
en calidad. Al hablar de aceite de oliva,
se debe hablar de una verdadera cultu-
ra del aceite, pues estd presente en gran
parte del territorio nacional y es ingre-
diente fundamental de nuestra dieta
mediterrdnea.

Un aspecto clave en los dltimos
anos, ademds de los comentarios que
acabo de hacer anteriormente, ha sido
la mejora de la informacién suminis-
trada al consumidor para lo que se ha
producido una modificacién del eti-
quetado de los aceites de oliva.
También, desde distintas administra-
ciones se ha fomentado la divulgacién
del mejor conocimiento del producto,
asf como de las diferentes calidades
existentes en el mercado.

En los tltimos anos se ha producido
un crecimiento de las denominaciones
de origen protegidas de aceite de oliva
virgen que ponen en relieve todas estas
caracteristicas y juegan un papel fun-
damental como transmisoras de las
cualidades de los aceites a los consumi-
dores. Asimismo, la superficie de olivar
ecoldgico ha experimentado un impor-
tante crecimiento. En estos dmbitos se
deberfa ir avanzando en el futuro.

Y en el exterior, ;qué nuevos paises
pueden ser un buen destino para los
aceites nacionales?

La divulgacién y promocién en los
paises terceros se ha venido desarro-
llando por el Consejo Oleicola

A

Internacional. La necesidad de buscar
nuevos mercados o de fidelizar los ya

abiertos se hace absolutamente necesa-
ria como garantfa de un futuro sin
problemas, por lo que creemos impres-
cindible que dichas acciones conti-
nden. Por ello, consideramos funda-
mental que se retome la aportacién
voluntaria de la UE al presupuesto del
COI con el fin de que se inicien las
actuaciones de promocién que habfan
sido paradas, como asi lo hemos expre-
sado en el Consejo de Ministros de
Agricultura del pasado mes de marzo y
en numerosos foros de trabajo con la
Comisién Europea.

Respecto al destino de nuestros
aceites en nuevos paises, hay que des-

tacar el valor diferencial del aceite de
oliva frente a otros tipos de grasas,
tanto desde el punto de vista de la
calidad como del precio, que hace
necesario que la bisqueda de nuevos
mercados se centre en paises de alta
renta per cdpita y en los que exista
una mayor preocupacién por aspectos
relacionados con la nutricién y

la salud.

Resultan de gran interés los
mercados de los paises asidticos que
estdn incrementando sus rentas en los
tltimos afos, sin olvidar el campo que
todavia queda por cubrir en paises en
los que estamos presentes en la actuali-
dad como pueden ser los Estados
Unidos, Japdn, Australia, etc.

“Consideramos fundamental que se retome
la aportacion voluntaria de la UE al
presupuesto del COI con el fin de que se
inicien las actuaciones de promocion

que habian sido paradas...”

ah LETH
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Alimento Sano

| aceite de oliva ha ocupado
“desde siempre” un lugar

E

mediterrdnea. Sus virtudes y valores,

principal en la gastronomfia
de los paises de la cuenca

como alimento sano y natural, lo han
hecho indispensable a lo largo de
siglos. Pero parece que el resto del
mundo estd descubriendo en los ulti-
mos afos las virtudes de este dorado
liquido, que ademds de sus usos culi-
narios ha servido para ungir a reyes y
atletas, se ha utilizado como producto
de belleza y, en otras funciones mds
prosaicas, ha permitido engrasar herra-
mientas o impermeabilizar fibras.
Ahora que todo se analiza, se hacen
estudios y se clasifica, el aceite de oliva
gana prestigio dfa a dfa. Este es el caso
del articulo publicado por la conocida
revista norteamericana Health, que
tiene una tirada de 1,4 millones de
ejemplares y una difusién superior a

los cinco millones especialmente en los
hogares norteamericanos, donde se
sefialaban los cinco alimentos mds
sanos del mundo.

Y en tan breve lista el primero en ser
nombrado es el aceite de oliva espafiol.
El articulo menciona como el produc-
to se consume a diario en los hogares
espafioles y que nuestro pais elabora el
40% de la produccién mundial, aun-
que hasta hace poco la mayor parte se
vendia y envasaba fuera, por lo que el
aceite italiano que compra un nortea-
mericano puede ser perfectamente de
origen espafiol. También destacan la
gran variedad de olivas, 262 en total,
que hacen que Espafa posea una
diversidad en la produccién de aceites
de este fruto muy superior a la de cual-
quier otro pafs.

Entre los beneficios para la salud des-
tacan sus propiedades antioxidantes que
protegen contra enfermedades corona-

rias, reduciendo el colesterol malo e
incrementando el bueno. De hecho la
US Food And Drug Administration per-
mite que este producto lleve una eti-
queta en su envase que lo identifica
como beneficioso para el corazdn.
Ademis cientificos del Philadelphia’s
Monell Chemical Senses Center han des-
cubierto en el aceite de oliva un com-
ponente con la misma estructura que el
ibuprofeno (medicamento antiinflama-
torio y analgésico), lo que implica que
consumiendo aceite de oliva se pueden
conseguir los mismos beneficios que
con bajas dosis de este medicamento,
como reducir el riesgo de ataques car-
diacos, algunos tipos de cdnceres o
incluso el Alzheimer.

El resto de los alimentos incluidos en
la lista son el tofu japonés, el yogurt
griego, las lentejas indias y el kimchi
coreano. La revista se puede leer en
www.health.com.

Exportaciones de aceite de oliva’

egtin los datos recogidos en
el cuadro, se aprecia como
la exportacién de envasado
va creciendo cada afio,
especialmente en los paises de la
Unién Europea. De hecho, en el con-
junto de estos tres ultimos afios (de
2002 a 2005), las exportaciones de
envasado crecen en total mds de un
20%, dato muy positivo que no hace
mds que confirmar la tendencia al alza

Envases inferiores a 5 litros

U.E. 15.501
Terceros paises 60.639
Total 76.140
Envases superiores a 5 litros
U.E. 117.807
Terceros paises 31.470
Total 149.277
Total Exportado 225.417

‘/\ * sin tener en cuenta el aceite de orujo

registrada a lo largo de los 15 afos
anteriores. Tanto la creciente demanda
a nivel mundial como la mayor
importancia asignada a la exportacién
dentro de las empresas hacen que las
previsiones de cara al futuro sigan
dicha tendencia de una forma gradual
pero constante.

Por otra parte, puede observarse
también como a lo largo del periodo
contemplado, las exportaciones de

Cifras en toneladas

granel dentro de los miembros de
ASOLIVA se van acercando a las de
envasado, que aportan un mayor valor
anadido. De hecho, si en 2002 las
exportaciones de envasado suponifan
un 33,8% del total exportado, en
2005 alcanzan ya el 41,7%), esperando
que la tendencia continde hasta que el
reparto del peso del envasado y del
granel en el total de exportaciones se
acerque al 50% en ambos casos.

2005 (% de variaci n respecto a)

18.102 19.766 26.449 70,63 46,11 33,81
56.188 66.622 65.760 8,45 17,04 -1,29
74.290 86.388 92.209 21,10 24,12 6,74
102.566 128.245 99.463 -15,57 -3,03 -22,44
22.891 32.485 29.628 -5,85 29,43 -8,79
125.457 160.730 129.091 -13,52 2,90 -19,68
199.747 247.118 221.300 -1,83 10,79 -10,45
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Actividades

REUNION DE FIAB SOBRE
LA LEY DE ENVASES

Las asociaciones miembros de la
Federacién espafola de industrias de
la alimentacién y bebidas (FIAB)
acordaron en su reunién del pasado
19 de enero que no hay motivo para
revisar los principios de la Ley de
Envases ni del “sistema integrado de
gestion” Ecoembes, que estdn funcio-
nando perfectamente y que ha sabido
adaptarse a los sucesivos aumentos,
objetivos de reciclaje y valoracién fija-
dos por Bruselas.

REUNION DEL COMITE
CONSULTIVO DEL COI EN
MARRAKECH

Los dfas 2 y 3 de diciembre represen-
tantes de agricultores, almazaras coo-

perativas e industriales, envasadores,
exportadores y consumidores miem-
bros del Consejo Oleicola
Internacional analizaron las informa-
ciones oficiales facilitadas por los esta-
dos miembros y los balances y las pers-
pectivas del mercado a corto plazo.

ANIERACY ASOLIVA SE
REUNEN CON EL MINISTERIO
El 30 de noviembre las directivas de
ANIERAC y ASOLIVA tuvieron una
reunion con el subsecretario y el secre-
tario general del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacién
donde expresaron su preocupacién por
el incremento de los precios en origen,
que estd provocando una reduccién del
mercado interno y de las exportacio-
nes. El Ministerio se comprometié a
realizar un especial seguimiento de la
evolucién de los precios.

REUNION DE FEDOLIVE

La Federacién de la Industria del
Aceite de Oliva de la Unién Europea
(FEDOLIVE), de la que forman parte
ANIERAC Y ASOLIVA, celebrd el
pasado 27 de febrero en Madrid una
reunién en la que se analizé la situa-
cién del mercado y se traté el proyec-
to de norma europea sobre las alega-
ciones nutricionales y de salud del
aceite de oliva.

93 ASAMBLEA DEL COI

EN MADRID

El Consejo Oleicola Internacional se
reunié, del 14 al 18 de noviembre, en
Madrid para analizar la actualidad del
sector. La estimacion para la produc-
cién de la campafia 2005/2006 es de
2.529.500 toneladas, un 15,9% infe-
rior a la campana anterior, y el consu-
mo normal lo estima en 2.769.500
toneladas, que en este caso supone una
reduccién del 4% respecto al afio ante-
rior. Las 240.000 toneladas de diferen-
cia entre produccién y consumo hardn
disminuir las existencias mundiales.
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Promocion Exterior en 2006

1 Plan sectorial del Aceite de

Oliva para el 2000, diseha-

do por el ICEX, ASOLIVA

y las empresas exportadoras
espafiolas, prevé invertir alrededor de
550.000 euros durante dicho afo, de
los que ASOLIVA vy sus empresas
financiardn al menos el 30%. Sus obje-
tivos son promocionar el aceite de oliva
espafiol en el exterior, mejorar su ima-
gen y contribuir a la difusién del cono-
cimiento de la calidad del producto y
de Espafia como primer pafs productor
y exportador mundial.

Los paises en los que se prevé cen-
trar la campafia son EEUU, Rusia,
Brasil, Australia, India y China, sin
olvidar otros como Japén, Francia y
Alemania. La inversién en promocién
genérica se dedica fundamentalmente
a actividades de relaciones publicas en
sentido amplio (seminarios, degusta-
ciones en punto de venta, newsletters,
folletos, etc.). En algunos paises, las
acciones se agrupan bajo una especie
de “club” de amigos del aceite de oliva
espafol, como el club “tertulia” en
Australia o la “Casa do Azeite
Espanhol” de Brasil. En otros paises se
realizan actividades mds comerciales y
con promocién especifica de marcas,
como el “plan gourmet” de EEUU,
que incluye degustaciones.

En el caso de EEUU durante 2006
se pondrd en marcha por segunda vez
una campanfa extraordinaria de promo-
cién del aceite de oliva de Espana para
la que se destinard un presupuesto de
dos millones de euros y que consistird
en una serie de acciones de publicidad
y relaciones publicas, asi como activi-
dades de promocién marquista.

Los planes genéricos prevén también
la confeccién de diversos materiales
adaptados a cada pais sobre el aceite de

oliva espafiol (pésters, folletos, guias de
marcas, fotografias, fichas de recetas de

las respectivas cocinas nacionales con
aceite de oliva espafol, newsletters,
informacién a nutricionistas, etc.).

ASOLIVA toma parte con asiduidad
en misiones inversas que organiza el
ICEX en su programa de Misiones
Multisectoriales. Sin embargo, como
asociacion, no participa en certimenes
comerciales, ya que es mucho mds
efectiva la presencia individualizada
de las empresas.

Durante el 2006 se espera renovar el
convenio suscrito desde 1998 con el
Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacién e Iberia Lineas Aéreas
de Espafia, SA, para realizar una cam-
pafia de promocidn consistente en la
entrega de una botellita de aceite de
oliva espafiol en diferentes vuelos
internacionales de la companfa.

Con el plan genérico de 2006 se
espera obtener unos resultados tan
positivos como el afio anterior, en el
que se realizaron actividades de pro-
mocién en siete pafses.

En Brasil se obtuvieron unos exce-
lentes resultados, con cifras récord de
menciones en prensa, promociones
conjuntas con medios, visitas al sitio
web y distribucién de folletos. Los
seminarios que se realizaron tuvieron
una excelente acogida.

En EEUU el plan gourmet conté
con la participacién de 12 marcas. A lo
largo del afio se realizaron promocio-
nes en puntos de venta y se acudi6 a
festivales y conferencias para profesio-
nales. También se realizaron colabora-
ciones con chefs y autores de libros de
cocina espafola, sin olvidar las campa-
fias de publicidad y las relaciones con
los periodistas gastronémicos.

En Australia se realizé una campafia
promocional con elaboracién de mate-
rial (folleto gastronémico, postales gra-
tuitas, separapdginas), distribucién de
informacién y degustaciones en pun-
tos de venta.

En Francia los esfuerzos se concentra-
ron en la creacién de una web del Aceite
de Oliva de Espafia que se pondrd en
marcha a lo largo de la primavera.

Japén contaba con un pequefio pre-
supuesto que se ha dirigido a realizar
publicidad, seminarios/degustacién y
otras actividades promocionales.

En China, dado que ya se habfa rea-
lizado un trabajo con el publico profe-
sional, la campana se dirigi6 al consu-
midor final, con publirreportajes infor-
mativos y anuncios.

En Alemania se decidié acceder por
primera vez a un nuevo publico objeti-
vo, los estudiantes de escuelas de coci-
na, para incrementar su conocimiento
del aceite de oliva de Espafa a través
de seminarios/degustacién. También se
reeditd y distribuy6 material promo-
cional dirigido al consumidor final en
los puntos de venta.
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